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2{ pagitimKanal

Turkiye'de sektérel yayincilik alaninda uzman bir kurum olarak

U re t | C | 20 yildir calismalarini strdtren Dagitim Kanall, beyaz esya, ev
) elektronidi ve klcUk ev aletleri sektdrindeki glincel haberleri,
i t h a ‘ a t | dogru ve tek elden okuyucularina ulastiriyor.
C ) Calismalarini istanbul’da bulunan ofisinden ydneten
- - ue " Dagitim Kanal, uzun yillara dayanan yayincilik
d | St r | b u tO r tecrlbesini, genc kadrosuyla birlestirerek konsept,
) editoryal icerik ve grafik tasarim calismalarini tek
to t a n C | elden yonetiyor.
p Hitap ettigi sektérlerdeki dagitim kanall
. - zincirinin arasindaki iletisimi en iyi sekilde
\/e b a y | ‘ e r | n saglayip, zincirin halkalarini meydana

getiren Uretici, ithalatcy, distribUtor,
toptanci ve bayilerin aralarinda kdpru
a ra ‘ a r n d a olusturarak birbirleri ile olan
isbirliginde etkin rol Ustlenip
by ue sektdrlin gelisimine ve
/<O p r u butunlesmesine katki saglamayi
hedefleyen sirket, geleneksel
kanallarin haricinde dijital

olusturuyoruz. i

calismalarini yUrttlyor.




Dayanikli Tuketim ve Beyaz Esya sektorinun “tek” yayini
olarak calismalarini sUrduren Dagitim Kanali, Turkiye ve
dUnyadaki gtincel gelismeleri okuyucularina ulastiriyor.

ilk Yayin Tarihi: Kasim 1998

Tiraj: 3000 adet

Yayin Periyodu: Ayda bir

Yayin Kanallari: Dergi ve internet
Yayin Dili: Turkce

Dagitim (Hedef Kitle): Beyaz Esya
ve KlcUk Ev Aletleri Sektéri

B2B ve Protokol

Boyut: 24 x 33 cm.

Aylik Dagitim
Protokol: 1000 adet
Bayiler: 2000 adet

dagitimkanali.com.tr
twitter.com/dagitimkanali
facebook.com/dagitimkanali
linkedin.com



Beyaz Kimi hedefliyoruz?

Dagitim Kanali dergisinin hedef kitlesini beyaz

esya ve ev aletleri sektorinin ana ve yan
( E S ya \/( E sanayi firmalari, tedarikcileri, ilgili kamu

ev alet
sektd

kurumlari ve son tuketiciler
. olusturmaktadir.
( ! r | Dergi her sayida bu kuruluslarda

gobrev alan Ust ydonetim,

- " e satis ve pazarlama, Uretim,
u n u Ar-Ge, insan kaynaklari vb.

departmanlarina duzenli

O | r a raya olarak gonderiliyor.

getiren dergi



Icerik 2

20 yildir kesintisiz olarak yayinlanan ve okuyucularina ulastirilan Dagitim Kanali dergisi
ilk sayisindan itibaren rakiplerinden farkli bir alana konumlanarak beyaz esya ve ev
aletleri sektdriinde yeni bir platform olusturma vizyonu ile hazirlaniyor. Hedef kitlesinin el
kitabl ve mesleki rehberi olma amaciyla, basili ve dijital olarak farkli kanallar Gzerinden
vayinlanan dergi, farkli tasarimi ve zengin iceridi ile dikkat cekiyor. TUrkiye’de ve diinyada
beyaz esya ve ev aletleri sektérindeki glncel gelismeleri derleyen Dagitim Kanali, kamu
ve kamuoyu arasindaki iletisimi kuvvetlendirmek icin farkl calismalar yapiyor. icerikte,
son gelismeler, yeni ¢ikan Grlnler, haberler, arastirmalar, trendler, yeni modeller vb.
konularin disinda farkli dosyalar, teknoloji ve degerlendirme sayfalari, réportajlar, gezi,
ajanda gibi alanlar yer aliyor.

2019 Editoryal Plan

OCAK TEMMUZ
Beyaz esya ve klcUk ev aletleri sektéril Sektodrl temsil eden dernekler, vakiflar
2018 yilint nasil gecirdi? ve birliklerin yapilanmalari, calismalari
Sektoédr temsilcilerinin 2019 yilina dair ve hedefleri...
beklentileri, hedefleri ve stratejileri...

EYLUL
MART KlcUk ev aletleri sektoriinde kahve
Turkiye’nin degdisken ekonomik kategorisine hitap eden Urdnler...
durumunda sektdér oyuncularinin ihracat
stratejileri. KASIM
Yerli markalarin yurt disindaki satis ve Klucuk ev aletleri sektdriinde inovasyon
pazarlama faaliyetleri... nasil yapilir?

Sektdrin dnde gelen markalarinin
MAYIS inovasyon sireclerine bakis acis,

Beyaz esya ve klg¢uUk ev aletleri neden calismalari ve altyapilari
[Uks tUketime giriyor?

LUks tuketim mallari icin OTV

yUukUumlultkleri sektoérd nasil etkiliyor?



Neden reklam vermelisiniz?

B2B is kolunun ulasma ihtiyaci duydugu “tanimli” ticari kesime, konsantre hedef
kitleye ulasir.

Tanimli hedef kitleye -genellikle- dogrudan posta yoluyla ulasir. Yani hedef kitlenin
yayini bir yerlerde “tesadifen” gdrmesi yoluyla edinmesi, dlizenli olarak takip
edebilmesi icin yayin zamanini “aklinda tutmasi” gerekmez. Bir baska deyisle hedef
kitle dergiyi bulmaz, dergi hedef kitleyi bulur.

is diinyasi profesyonellerinin bUyUk bir kismi, “bilgi ve haber kaynadi” olarak is
yaptiklari alanin ticari yayinlarini takip eder.

Turkiye'de ve sanayi Ulkelerinde yapilan anketler; bir sektdrel dergiyi ortalama Uc
kisinin okudugunu gostermektedir. Bu ise, derginin basim adedinin en az U¢ kati okura
ulastigi anlamina gelir (Pass-along Audience)

Avrupa ve ABD’de, (son dénemlerde Uzakdogu 6zellikle Cin ve Japonya’da) yapilan
pazarlama arastirmalarinin bir ortak sonucu ise tanimli hedef kitleye erisim maliyeti
olarak, sektorel yayinlarin en uygun ve verimli secenek oldugudur.

Ticari ve sUreli yayinciligin uluslararasi meslek organizasyonlarinin raporlarinda

sektorel yayinlarin; firmalar icin “deder yaratma”, “markalasma” slreclerinin en glcli
destedi oldugu vurgulanir.

Sektorel yayinlar, firmalarin pazarlama stratejilerinin sadece reklam ayagdini degil,
beraberinde halkla iliskiler ayagini da glclendirir. Zira reklamin G¢ temel islevi olan;
bilgi verme, hatirlatma, ikna etme islevleri arasinda, reklamin en zayif kaldigi ayak,
“ikna etme”dir. “ikna etme”, halkla iliskilerin basarili oldugu bir alandir. Sektérel
yayinlar diger yayinlarin &nemsemedigi haberleri de 6n plana cikartarak, reklam ve
halkla iliskileri birlikte sunarlar. Bu ise diger mecralarda yaygin olarak rastlanamayacak
bir avantajdir.



M Buzdolabinda bu 9 kurala uyun, saghfinizla

f;l"-f""uminn@zy

Reklam alanlarimiz

Basili Dergi - Web Sitesi - Haftalik E-Bllten - Sosyal Medya

www.facebook.com/dagitimkanali/

www.youtube.com/channel/UCzSiP2JefKWLIhr3SfKbag_w

www.linkedin.com/in/dagditim-kanali-beyaz-esya-dergisi-516086131/

www.instagram.com/dagitimkanali/

https:/twitter.com/dagitimkanali
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Size nasil yardimci olabiliriz?

Reklam ve Halkla iliskiler Koordinatdri
Funda Erten SOYLEMEZ

Adres: Barbaros mah. Tel: O 216 687 03 27
Kardelen Sok. Palladium Tower Faks: O 216 687 03 03
No: 2 Kat:10 Atasehir-istanbul Cep Tel: 0 535 510 63 38

E-Mail: funda.soylemez@dagitimkanali.net
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